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Marald Gruendl

95 Thesen zum Design

Aus Liebe zur Wahrheit und im Bestreben, diese zu ergriin-
den, soll unter dem Vorsitz des ehrwiirdigen Designers Harald
Grundl, Magister der Kunste, Doktor der Philosophie und Inha-
ber einer Venia Docendi in Theorie und Geschichte des Designs,
tber die folgenden Satze disputiert werden. Deshalb bittet er
die, die nicht anwesend sein und mundlich mit uns debattieren
kénnen, dieses in Abwesenheit schriftlich zu tun.

Dieser Text wurde fur die Lifestyleseiten eines Printme-
diums verfasst und von der Chefredaktion als nicht veréffent-
lichbar zurlickgewiesen.

1) Design- und Lifestylegazetten zerstoren die Welt. 2) Der gute
Ton gemahnt, dass nicht von der Redaktion bezahlte Reisen
zum Zwecke einer Reportage mit einem Hinweis gekennzeich-
net werden. 3) Es handelt sich hierbei um eine Einladung von
XY, wobei in den meisten Féllen auch uber XY berichtet wird.
4) Compliance-Hinweis nennt sich diese rare Geste der Sicht-
barmachung von erlaubter Einflussnahme auf journalistische
Welt- und Weitsicht. 5) Was dem Lese- und Schaupublikum
jedoch nicht sichtbar gemacht wird, ist die Weltvertraglichkeit
der berichteten Sache. 6) Informiertheit, aber auch Unterhal-
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tung wirde die Angabe des 6kologischen FuBabdrucks beim
Konsum von Lifestylegesten stiften. 7) Die Lifestylezeitung der
Zukunft hilft uns beim schicken und weltvertraglichen Leben.

8) Autodesign ist lacherlich und kostet Arbeitsplatze.

9) Die Blodsinnigkeit von Autoanzeigen ist sagenhaft. 10) Die
StoBstange birgt die ganze Tragddie der Menschheit. 11) Sto3-
stangen sind mit Hochglanzlack versehen und dirfen nirgends
anstoBen. 12) Wir verbauen aufwendige und teure Sensorik in
die StoBfanger und verlieren unsere Sinne. 13) Wir rahmen die
Offnung fuir den Auspuff, der das Klima zerstort, mit eleganten
Chromlinien ein. 14) Zigarettenwerbung ist teilweise verboten
oder zumindest mit spaBverderbender Gesundheitspropa-
ganda verunstaltet. 15) Autoanzeigen mit ihrem ganz- oder
doppelseitigen Imponiergehabe sind von der Warnung vor der
Zerstorung des Weltklimas verschont. 16) Autos verpesten ihre
Stadt und verursachen Lungenerkrankungen ware ein mogli-
cher Warnhinweis unter dem Inserat, in dem ein Auto einsam
auf der kurvigen Kistenlandstrae dahinbraust. 17) Dass das
Wohl der groBten Volkswirtschaft Europas von der Aufrechter-
haltung der Automobilindustrie abhangt, ist tragisch. 18) Diese
Arbeitsplatze fehlen fir die Produktion sinnvoller Giter. 19) Das
Auto der Zukunft ist ultraleicht, modular, upgradefahig, ohne
Verbrennungsmotor und wird lokal hergestellt. 20) Es dhnelt
mehr dem Fahrrad als dem Panzerfahrzeug. 21) Es gehort uns
nicht mehr, wir nutzen Mobilitdtsangebote nach Bedarf und
nicht nach Status.
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22) Reisen ist das Staunen iiber die sukzessive Weltzerstorung.

23) Mit der Ausweitung der Freizeitgesellschaft wird das Reisen
mit klimazerstdrenden Verkehrsmitteln zu méglichst weit ent-
fernten Destinationen zur Normalitat. 24) Mit moglichst wenig
Geld reist man moglichst weit. 25) Wenn die Fahrt zum Flugha-
fen teurer ist als der Mittelstreckenflug, verliert die Menschheit
jede Scheu, auch tiber das Wochenende irgendwo hinzufliegen.
26) Ablasshandel mit CO,-Zertifikaten gehdrt derzeit noch nicht
zur Konsumreligion. 27) So lastet auch keine Schuld auf dem
Kurzurlaub. 28) Die Umweltkosten werden nicht im Ticketpreis
berticksichtigt. 29) Diese Kosten tragt die Weltbevolkerung,
insbesondere jene in den armen Landern. 30) Hier kommt der
politische Ablasshandelin Form von Entwicklungshilfe ins Spiel.
31) Die Entwicklungshilfebudgets werden jedoch von Jahr zu
Jahr gekiirzt. 32) SchlieBlich wollen wir im Urlaub nicht allzu
viel menschliches Leid mitbekommen. 33) Es kdnnte unserer
Erholung schaden. 34) Reisen kann in Zukunft, wer auf seiner
Klimakreditkarte noch Meilen hat.

35) Hauser sind Grabsteine fiir tote Ideen.

36) Unsere Stadte sind Friedhofe vergangener Architekturauf-
fassungen. 37) Architektur ist das Schaffen von Identitét, Schutz
und Raum fiir Menschen. 38) Dass Architektur dabei in igno-
ranter Weise noch immer zumeist fossile Energie verschwen-
det und unfassbare Mengen an Kohlendioxid durch Baustoffe in
die Luft jagt, stellt den Entwicklungsstand der Menschheit im
21. Jahrhundert infrage. 39) Das Anbringen von Steuerpanels,
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mit denen sich niemand auskennt, macht die Architektur nicht
intelligenter. 40) Wahrend mit hochster Achtsamkeit Plane fir
die Errichtung erstellt werden, fehlen Plan und Wille, die Ge-
baude auch wieder aus der Welt zu bringen und die eingesetz-
ten Ressourcen als Ausgangspunkt fir Neues zu verwenden.
41) Der Einklang mit der Natur erschopft sich im Baum, der
sich in der Glasfassade spiegelt. 42) Die vollkommene Absenz
von systemischem Denken sieht man am Kihlschrank, der im
Uberheizten Raum versucht, das Bier kiihl zu halten, wahrend
drauBen dieselbe Temperatur wie im Kihlschrank herrscht. 43)
Trinkwasser wird direkt tber die Toilette in die Kanalisation ge-
leitet. 44) Der Stickstoff im Urin geht durch die Klaranlage und
macht aus den Kiistengewéassern Dead Zones. 49) Stattdessen
kénnte Urin zur Pflanzendiingung verwendet werden. 46) Fur all
das gibt es bessere Ldsungen. 47) Wir missen nur auf das An-
gebot von fertigen Losungen verzichten. 48) Schaffen wir lokal
angepasste Architektur.

49) Mode stirbt schnell und lautlos.

50) An der Mode sieht man, dass unterschiedliche Geschwin-
digkeiten fur ein funktionierendes Gesamtsystem erforderlich
sind. 51) Im Tierreich gibt es auch die Eintagsfliege und die
hundertjahrige Schildkréte. 52) Es gibt lebende Fossilien wie
den Pfeilschwanzkrebs, ebenso auch nur kurze Episoden der
Evolution. 53) Das System der unterschiedlichen Geschwindig-
keiten - heute kurz, morgen lang, heute gelb, morgen griin - ge-
hort wohl zur Logik der Mode und somit zum kreativen Betriebs-
system der Menschheit. 54) Es gibt Formen, die sich nur sehr
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langsam bis gar nicht &ndern. 55) Es gibt aber auch die schnelle
Mode und ihren saisonalen Tod. 56) All das wére kein Problem,
wrde die Herstellung keine Arbeitskrafte ausbeuten, Landstri-
che zerstoren und Wasserknappheit herbeifiihren. 57) T-Shirts
sollten wie die Blatter der Vegetation sein. 58) Im Herbst, nach
kurzer Zeit im Boden, werden sie wieder zu Humus.

59) Designausbildung ist die Lizenz zur Umweltzerstérung.

60) Dass Design gemeingefahrlich ist, steht in keinem Studien-
fuhrer. 61) Uninformiertheit und Verantwortungslosigkeit fiih-
ren zu einer Designauffassung, die weder nach der Herkunft
von Materialien noch nach deren Umweltvertraglichkeit fragt.
62) Kurzsichtigkeit fiihrt zu einer kiinstlerischen Geste, die das
Produkt gerade mal bis zum Fabriktor begleitet. 63) Was im Ge-
brauch passiert, interessiert nicht. 64) Auch die Rickflihrung
von Ressourcen wird nicht geplant. 63) Stattdessen wird Ablass
in Form von Entsorgungsgebihren geleistet. 66) Diese sind so
gering, dass nicht der geringste Anreiz besteht, die Produkte im
Kreislauf zu halten. 67) Fir die industrielle Massenproduktion zu
planen, heil3t, die Fabrik nur zum Zusammenbauen zu verwen-
den. 68) Sie wird nicht fiir die Reparatur oder die Riickfiihrung
von Komponenten in neue Produkte genutzt. 69) Ressourcen
mussen kiinftig in natiirlichen oder technischen Kreislaufen
zirkulieren. 70) In Zukunft sollte niemand mehr eine Designuni-
versitat verlassen, ohne das Werkzeug flr eine zukunftsfahige
Gestaltgebung erlernt zu haben.

71) Design dient dem Kapitalismus.
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72) Es mangelt nicht an alternativen Wirtschaftsmodellen, die
soziales und moralisches Wachstum unterstiitzen und zugleich
Grenzen des wirtschaftlichen Wachstums zum Schutz der Um-
welt einfordern. 73) Das Design von heute korrumpiert huma-
nistische Werte. 74) Das Design der Zukunft dient der positiven
menschlichen Entwicklung. 75) Es ist solidarisch, stitzt und
entwickelt die Demokratie und ihre humanistischen Werte. 76)
Das Design der Zukunft dient dem Gemeinwohl.

77) Die Welt unterwirft sich dem Ritual der Konsumreligion.

78) Konsumkultur ist eine Kultur, in der das Konsumieren das
Wichtigste auf der Welt ist. 79) Wir leben im globalen Norden
mit dem Konsum als Religion ohne Schuldbekenntnis. 80) Lei-
der geht sich dieser Lebensstil nicht fiir die gesamte Weltbe-
volkerung aus. 81) Dafiir wiirden wir sieben oder mehr Erden
brauchen. 82) wahrend andere Religionen auf einer Konzeption
griinden, die metaphysische Aspekte hat, basiert die Konsum-
religion auf einer beschrankten Ressource, namlich unserer
Erde. 83) Das macht das Heilsversprechen der Wegwerfkultur
recht unplausibel. 84) Mége das Verschwendungs- und Zer-
storungsritual langsam enden. 85) Wir brauchen ein globales
Transformationsritual in eine neue Zeit.

86) Copyrights schiitzen nicht, sondern verhindern Kreativitat.
87) Offenes Design wird die Welt eher weiterbringen als eine

Rechtsauffassung, von der vor allem globale Medienmonopole
profitieren. 88) Dem Schutz geistigen Eigentums folgt eine Zeit
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der kreativen Gemeingtiter, die unter Nennung der Autoren-
schaft frei weiterentwickelt und verwendet werden konnen.
89) Das Ergebnis von offenem Design, freier Bearbeitung und
Weiterentwicklung von Ideen fiihrt zu Selbstermachtigung und
dem Wohl der Menschen. 90) Die Menschen profitieren von
drastisch reduzierten Preisen und lokaler Fertigung. 91) Der
Begriff der Arbeit und der Arbeitszeit wird neu definiert und
umfasst ebenso Familienarbeit als auch Eigenproduktion und
die Beschaftigung mit Dingen, die uns wirklich, wirklich wichtig
sind. 92) Die Entlohnung der Neuen Arbeit muss neu verhandelt
werden. 93) Die Diskussion tber die Entlohnung findet in neuen
Institutionen statt.

94) Alle Menschen sind kreativ und sozial.
95) Wir alle sind Designschaffende unserer Zukunft.
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